Allgemeine Geschaftsbedingungen der DRWA Das Rudel Werbeagentur OHG

1. Anwendungsbereich

Diese Allgemeinen Geschéftsbedingungen gelten fiir alle Rechtsgeschafte der DRWA

Das Rudel Werbeagentur OHG (nachstehend: ,Agentur”) und ihrer Auftraggeber.
Entgegenstehende Geschéftsbedingungen des Auftraggebers werden nicht anerkannt und
sind nicht Vertragsbestandteil.

2. Zustandekommen eines Auftrags

2.1. Die Agentur ist an ein von ihr ausgehendes Vertragsangebot 14 Tage lang gebunden,
gerechnet vom Angebotsdatum an.

2.2. In gleicher Weise ist der Auftraggeber an seine Angebote gebunden.

2.3. Auf eine vom Angebot der Agentur abweichende Annahmeerkldrung des Auftraggebers
kommt ein Auftrag nur zustande, wenn seine Annahmeerkldrung schriftlich verfasst ist und
einen ausdriicklichen Hinweis auf die Abweichung enthalt und wenn die Agentur sich mit
der Abweichung schriftlich einverstanden erklart hat.

2.4. Ein der Agentur schriftlich oder miindlich erteilter Auftrag gilt als angenommen, wenn
die Agentur die Ubernahme nicht innerhalb von 14 Tagen nach Auftragserteilung schriftlich
ablehnt.

2.5. Wird die Agentur mit einer Prasentation beauftragt, so erkennt der Auftraggeber damit
an, dass die Ausarbeitung der Konzeption angemessen zu honorieren ist. Wurde lber die
Hohe des Honorars keine ausdriickliche Vereinbarung getroffen, so ist die libliche Vergiitung
geschuldet. Auch bei Nichtverwendung der Prasentation ist die Vergiitung geschuldet.

3. Lieferzeit, Erfiillungsort

3.1 Der Leistungszeitpunkt richtet sich nach den im Einzelfall getroffenen Absprachen. Der
Auftraggeber wird durch die Agentur von einer méglichen Uberschreitung der Liefertermine
und -fristen unter Angabe der Griinde und der mutmaBlichen Dauer benachrichtigt.
Schadensersatz und Riicktritt setzen stets den fruchtlosen Ablauf einer zuvor gesetzten
angemessenen Frist voraus.

3.2 Leistungsort ist der Sitz der Agentur. Die Lieferung wird von der Agentur auf Kosten und
Gefahr des Auftraggebers durchgefiihrt.

4. Abnahme

Die Abnahme richtet sich nach den gesetzlichen Vorschriften. Annahme und Zahlung stellen
eine Abnahme dar. Der Abnahme steht es gleich, wenn der Auftraggeber das abnahmefahige
Werk nicht, sofern nicht im Einzelfall eine abweichende Frist gesetzt bzw. vereinbart wurde,
innerhalb einer Frist von einer Woche abnimmt.

5. Mingel

5.1 Mangelhaft sind nur grob unsachgeméBe oder unsauber ausgefiihrte Leistungen sowie
solche, bei denen die gestellten Aufgaben und die gewiinschte Gestaltung génzlich auBer
Acht gelassen und/oder von Weisungen grob abgewichen worden ist oder die nicht dem
Stand der Technik entsprechen. Der Auftraggeber kann sich nicht auf einen Mangel der
Leistungsbestandteile berufen, die von ihm zur Verfligung gestellt oder vorgegeben wurden.
5.2 Die Agentur wird den Auftraggeber rechtzeitig auf fiir einen ordentlichen
Werbekaufmann erkennbare wesentliche Risiken hinsichtlich der rechtlichen Zuldssigkeit
von MaBnahmen hinweisen. Der Auftraggeber stellt die Agentur von Anspriichen Dritter
frei, wenn die Agentur auf ausdriicklichen Wunsch des Auftraggebers gehandelt hat, obwohl
sie dem Auftraggeber ihre Bedenken im Hinblick auf die Zuldssigkeit der WerbemaBnahme
mitgeteilt hat. Die Agentur haftet nicht fiir Werbeaussagen des Auftraggebers beziiglich
etwaiger Produkteigenschaften.

5.3 Verandert der Auftraggeber eine von der Agentur ausgearbeitete Werbekonzeption oder
von der Agentur erstellte Werbematerialien, sind sémtliche Gewahrleistungsanspriiche
hinsichtlich der verdnderten Konzeption oder der veranderten Werbematerialien
ausgeschlossen.

6. Vergiitung, Rechnungsstellung, Zahlung

6.1 Die vereinbarte Verglitung ist verbindlich und beinhaltet nur Eigenleistungen der
Agentur. Bei Anderungs- und Ergdnzungswiinschen ist fiir den Mehraufwand der Agentur
eine besondere Vergiitung zu zahlen. Minderaufwand geht zu Gunsten der Agentur und
fiihrt nicht zu einer Minderung der vereinbarten Vergiitung. Nebenkosten (z.B. Fracht,
Verpackung, Porto, Zoll, Steuern, Abgaben etc.) und Fremdleistungen sind gesondert zu
vergliten bzw. direkt mit dem Fremddienstleister abzurechnen, soweit diese nicht explizit als
integrierter Bestandteil der Eigenleistungen der Agentur vereinbart wurden.

6.2 Alle Abrechnungen der Agentur erfolgen zuziiglich der jeweils giiltigen gesetzlichen
Umsatzsteuer.

6.3 Alle Rechnungen an den Auftraggeber sind binnen 10 Tagen nach Zugang zur Zahlung
fallig.

7. Urhebernutzungsrechte

7.1 Samtliche Urheber- und Nutzungsrechte an den auftragsgemaB erstellten
Werbematerialien und Konzeptionen, sowie sdmtliche urheberrechtlichen Verwertungsrechte
stehen allein der Agentur zu, soweit nichts anderes vereinbart ist. Soweit von der Agentur
erstellte Werbematerialien und Konzeptionen nicht urheber- oder sonst sonderrechtsféhig
sind, behélt sich die Agentur mangels abweichender Absprachen ihre Verwendung fiir
andere Auftraggeber vor. Wegen der Dauer einer Rechtsiibertragung nach S. 1 sei auf Ziff.

8 verwiesen.

7.2 Die Rechtsiibertragung gem. 7.1 erfolgt unter der aufschiebenden Bedingung der
vollstéandigen Befriedigungen aller Forderungen der Agentur gegen den Auftraggeber aus
ihrer Geschaftsverbindung mit dem Auftraggeber.
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7.3 Mangels abweichender Vereinbarung haftet die Agentur nicht fiir die
Urheberrechtsfahigkeit oder die Sonderrechtsschutzfahigkeit der von ihr fiir den
Auftraggeber auftragsgemaB entwickelten Werbematerialien. Die Agentur haftet auch

nicht dafiir, dass von ihr unter Verwendung von vom Auftraggeber iiberlassenen Texten,
Bildern und Photographien erstellte Werbematerialien frei von Urheber-und sonstigen
Leistungsschutzrechten Dritter sind.

7.4 Von der Rechtsiibertragung von Ziff. 7.17. ausgenommen bleiben mangels abweichender
Absprache neben Vorentwiirfen auch Alternativentwiirfe fiir Werbematerialien und
-aktionen, die vom Auftraggeber nicht zur Durchfiihrung einer Werbeaktion ausgewahlt oder
von ihm nicht angekauft werden.

8. Riickerwerb von Urheberrechten

8.1 Hat der Auftraggeber von der Agentur entwickelte Werbematerialien nicht innerhalb
eines Jahres, gerechnet vom Rechtserwerb gem. Ziff. 7.1 und 7.2. an, verwendet

oder innerhalb dieser Frist nicht damit begonnen, eine von der Agentur entwickelte
Werbekonzeption umzusetzen, erwirbt die Agentur die gem. Ziff. 7.1 und 7.2 libertragenen
urheberrechtlichen Verwertungsrechte automatisch wieder zuriick; die Rechtsiibertragung
gem. Ziff. 7.1 und 7.2 steht insoweit unter auflésender Bedingung.

8.2 Einer Verwendung von Werbematerialien im Sinne der Ziff. 8.1 steht es gleich, wenn der
Auftraggeber wegen von der Agentur fiir ihn gefertigten Werbemitteln die Eintragung von
Sonderrechtsschutz beantragt hat.

8.3 Der Riickerwerb gem. Ziff. 8.1 steht unter der Bedingung, dass die Agentur den
Auftraggeber friihestens einen Monat vor Ablauf der Jahresfrist auf den bevorstehenden
Ablauf dieser Frist und die damit verbundenen, sich aus dieser Bestimmung ergebenden
Konsequenzen hingewiesen und der Auftraggeber nicht innerhalb einer Woche nach Erhalt
jenes Hinweises gegeniiber der Agentur eine Verlangerung der Frist verlangt. Verlangt der
Auftraggeber eine Fristverlangerung, verlangert sich die Frist um ein weiteres Jahr.

8.4. Der Riickerwerb gem. Ziff. 8.1 erfolgt unentgeltlich.

9. Geheimhaltung

Alle im Zusammenhang mit dem Auftrag zugénglich werdenden Informationen der Agentur
sind auch nach Beendigung des Auftrags durch den Auftraggeber streng vertraulich zu
behandeln.

10. Abtretung von Rechten

Rechte des Auftraggebers aus oder in Zusammenhang mit dem Auftrag diirfen nicht
abgetreten werden.

11. Verjéhrung, Aufrechnung

11.1 Anspriiche des Auftraggebers gegen die Agentur unterliegen einer Verjgdhrung von 12
Monaten, soweit etwaige gesetzliche Verjahrungsfristen nicht zwingend sind.

11.2 Eine Aufrechnung mit Anspriichen der Agentur ist nur zuldssig, sofern die Anspriiche des
Auftraggebers unbestritten oder rechtskraftig festgestellt sind.

12. Haftung

12.1 Die Agentur haftet bei

 \lorsatz und grober Fahrléssigkeit,

ofiir die Verletzung von Leben, Kérper und Gesundheit,

enach den Vorschriften des Produkthaftungsgesetztes sowie

eim Umfang einer libernommenen Garantie

unbeschrankt.

12.2 Die Haftung der Agentur bei leicht fahrldssiger Verletzung einer wesentlichen
Vertragspflicht (sog. Kardinalspflicht) ist der H5he nach begrenzt auf den nach der Art des
Auftrags vorhersehbaren und vertragstypischen Schaden. Wesentliche Vertragspflichten sind
solche, deren Erfiillung die ordnungsgemé&Be Durchfiihrung des Auftrages tiberhaupt erst
ermdglichen und auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelmaBig vertrauen darf.

12.3 Im Ubrigen ist die Haftung der Agentur ausgeschlossen.

12.4 Soweit die Haftung der Agentur ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies auch fiir
deren Angestellte, Vertreter und Erfiillungsgehilfen.

13. Beauftragung von Fremdleistungen

13.1 Erteilt die Agentur im Rahmen der Leistungserbringung Auftrdge an Dritte, so erfolgt
dies im Auftrag, im Namen und auf Rechnung des Auftraggebers. In diesem Fall haftet die
Agentur weder fiir die Erfiillung der vertraglichen Verpflichtung des Auftraggebers oder des
Dritten noch fiir dessen Bonitat, die sie nicht gepriift hat. Der Auftraggeber wird die Agentur
von allen Anspriichen Dritter in diesem Zusammenhang freistellen.

13.2 Erfolgt die Beauftragung ausnahmsweise im Namen und auf Rechnung der Agentur, so
ist diese berechtigt, jederzeit eine angemessene Akontozahlung zu verlangen.

14. Schlussbestimmungen

14.1 Abweichende oder ergdnzende individualvertragliche Regelungen beziiglich dieser AGB
oder des erteilten Auftrages bediirfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform und gelten nur
fiir den jeweiligen Auftrag. Dies gilt auch fiir die Abbedingung der Schriftformklausel. Das
Schriftformerfordernis ist auch durch Telefax oder E-Mail erfiillt. Miindliche Nebenabreden
bestehen nicht.

14.2 Sollte eine der Bestimmungen dieser AGB oder des Auftrages unwirksam sein oder
werden, beriihrt dies nicht die Wirksamkeit der AGB oder des Auftrages im Ubrigen. An

die Stelle der unwirksamen oder undurchfiihrbaren Regelung soll diejenige wirksame und
durchfiihrbare Regelung treten, deren Wirkungen der wirtschaftlichen Zielsetzung am
ndchsten kommen, die die Vertragsparteien mit der unwirksamen bzw. undurchfiihrbaren
Bestimmung verfolgt haben. Das gleiche gilt im Falle einer Regelungsliicke.

14.3 Gerichtsstand und Erfiillungsort ist der Sitz der Agentur, es sei denn, dass vom Gesetz
zwingend ein anderer Ort vorgeschrieben ist. Es gilt deutsches Recht.
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